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试论市场经济统计学的构建

张训苏

一、建立市场经济统计学的必要性和迫切性

第一，是市场经济条件下经济管理与经济发展的迫切需要。

以市场经济作为发展模式的市场化取向改革，逐步强化了市场调节和市场机制在国民经

济运行和企业经济活动中的重要作用，使市场成为连带经济运行各环节和制导生产、分配、消

费、决策、调控与经济走势的一个枢纽，以及宏观调控、投资决策、市场管理、企业经营和商品开

发等活动对市场信息产生了十分迫切的需求。构造市场经济统计 学，并以此为指导，通过各种

统计方法来描述、分析与揭示各类市场问题，提供以定量为基本表现形式的市场信息，对作为

信息产业主导部门的统计部门来说已显得十分必要与迫切。

第二，是认识、反映、监测市场体系的要求。

伴随着经济体制转型的深化，我国市场体系已开始从广度与深度上向完善的市场体系方

向发展。从实物商品市场的纵向发展看，市场调节的份额巳占居主体地位，目前90％以上的消

费品和80％以上的生产资料巳基本上完全由市场调节；从实物商品的交易方式看，巳由单 一

的现货交易扩展到现货交易为主、期货与现货交易并存，而且自1990年郑州粮食批发市场引

入期货交易机制以来，期货交易规模迅速扩大，已成为我国市场的重要组成部分。 从市场发展

的横断面看，已由单一的（实物）商品市场，扩展到房地产市场、证券市场、劳务市场、信息市场

和外汇市场等。然而，统计理论与方法在反映与认识这些扩展与深化了的市场和新兴的市场方

面显得十分乏力与被动，更谈不上深入与系统。 系统地研究与阐述市场统计理论与方法，建立

一门较完善的市场经济统计学，显然是克服统计工作这一动能性缺陷的有效手段之一，也是促

成统计学与统计工作适应社会主义市场经济建设中必不可少的重要内容。

第三，是完善市场经济理论体系和统计学学科体系的需要。

市场调查方法、市场统计预测、市场统计决策和整个市场经济统计学无疑是市场经济理论

体系必不可少的组成部分，但这方面理论与方法很不健全，急待完善。从统计学学科体系来看，

有关市场经济统计最为密切的商业统计等学科在体制改革后已滞后于国内贸易实践，且在内

容与范围上无法全面包括房地产等各类市场，以致统计学学科体系在全面反映与祸盖市场状

况与变化趋势方面出现了断层与空缺。 这在目前建立各类具体市场的统计学条件尚不成熟的

情况下，建立统一的市场经济统计学已显得十分必要。此外， 一方面，市场 经济统计学的建立，

可以与消费统计学、分配统计学一起形成与社会再生产主要环节一一交换、分配与消费相对应

的横向性、渗透性统计学学科系列，并有助于打破部门与体制
”

封锁
＂

，促成统计学学科向横向

性、综合性方向发展，而不再仅仅局限在根源千计划经济模式的特有的工业统计学、商业统计

学等部门统计学；另 一方面，只有建立市场经济统计学，形成国民经济统计学、市场经济统计学
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与企业经济统计学这三门经济统计学科的主体，才能使统计理论与统计工作更好地呼应与适
应市场经济下“国家、市场、企业”这三大主体的动作与需求。

二、市场经济统计学的研究对象、研究范围及其与相关学科的关系

（一）研究对象、范围与性质

市场经济统计学是从现代市场经济活动的中心环节 一一 市场和社会再生产的重要环节
一一 交换出发，研究各类市场中总体现象的数量方面和揭示相应性的属性的一 门独立学科。以
学科性质上看，它是统计学与市场 经济学等相互交叉而形成的一 门社会科学，是社会经济统

计学、市场经济学、市场学的分支学科，也应当作为经济统计学的主体学科之一和整个统计学

学科体系中一个必不可少的三级学科。
其研究对象是各类市场现状、趋势与规律性的统计关系与属性。研究方式主要是从统计学

角度探讨、分析与概括各类市场间题与变化趋势，并借以从总体上认识与揭示各类市场发展水
平、结构、态势、特征与规律，从而指导市场统计实践与分析，并通过信息输出服务并监测千与
市场相关的宏观调控、营销、决策、生产与经验等。 显然，它并不是泛指市场经济体制下的所有

统计学。．

其研究范围从空间角度看，理论上既包括国内市场，又包括国际市场。不过，考虑到国际市
场的复杂性和特殊性，本文仅限于国内市场来探讨与构建市场经济统计学。 从经营对象角度

说，既包括传统的商品市场，又包括金融市场、房地产市场、信息市场、劳务市场和科技市场等。
（二）与相关学科的关系
市场经济统计学与企业经济统计学、国民经济统计学是一种属于不同层次的相互独立、相

互补充的渗透式关系。 国民经济统计学是从宏观角度研究国民经济活动中的统计活动与统计
关系，相应统计工作服务的对象主要是政府；企业经济统计学是从微观角度研究企业经济活动
中的统计活动与统计关系，相应统计工作服务的对象主要是企业和有关统计单位，认识对象主

要是企业经济活动的数掀方面；市场经济统计学是研究市场经济活动中的统计活动与统计关
系，其认识对象是市场，服务对象主要是企业、市场与政府。这三门统计学科恰好能从不同侧面
反映或认识现代市场经济中的三大主体：政府、市场与企业。同时，三者显然又以市场为纽带存

在着必然联系，企业与国民经济运行和相应的统计活动都离不开市场，离不开市场的的统计活

动与统计关系，都包含着一 定的市场经济统计的内容；或者说，市场经济统计学内容势必部分
地渗透到其他两门 学科中。 可以断言，正是这三门学科将构成现代经济统计学体系的主体框

架。
市场经济统计学与工业统计学等部门统计学是一种相对独立存在的串状关系。 根源千部

门体制约束的部门统计学是从统计学角度反映与概括某一类部门经济活动与变化规律，与市

场经济统计学是相对独立存在的。 同时，每一类部门中的市场经济活动与变化规律的统计反

映、串联与概括，又是形成市场经济统计学的一个重要来源与组成部门，而市场 经济统计学又
反过来辐射相应部门或领域的市场经济统计活动和相关的统计活动，引导与制约着部门统计

中有关市场统计的内容与结构。
此外，市场经济统计学与商业统计学、价格统计学在理论上是整体与部分的关系；市场经

济统计学与分配统计学、消费统计学是一 种根源千社会再生产中生产、分配、交换与消费的链

状关系。
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三、市场经济统计学的构造思路

一是完全吸收西方经济发达国家经济统计学的构成方式，采取以数理统计基本原理与方

法为骨架、辅之以市场中经济活动例子，来构建它。 该思路在目前西方出版的经营统计学、教

育统计学等书中都有所体现。 其优点是通用性强、构建容易，不需考虑市场的特征和不同类型

市场的共性与个性。但此路在我国缺乏应用的可能性和可操作性，不便于指导人们进行市场研

究与分析，且笔者认为，按此思路所建立的统计学不足以成为市场经济统计学，也不可能是一

门社会学科，其绝大多数的内容势必与数理统计或统计学原理重复，从而失去了市场经济统计

学所特有的研究对象、内容与框架。

二是以不同类型市场经济问题带统计方法方式来构造。 其优点是针对不同市场领域的有

关经济问题加以提取与统计归纳，进而很容易从统计角度反映与研究相关市场发展水平、结构

与效益等问题，利用统计实证分析与操作。 但这种方式显然带有拼凑与罗列色彩，缺乏必要的

归纳与抽象，易于导致市场 经济统计学的理论水平低下。

三是从不同类型市场中具有市场共性的市场价格、市场交换、市场调查、市场预泭等市场

要素出发，来阐述市场经济统计学的一般理论与方法。 其优点是统计理论抽象程度高，在不同

类型市场间通用性强，并可免于浅层次的指标罗列或主要停留在指标解释。但不足之处是在指

导不同类型市场统计分析与实征研究方面针对性差，易于忽视不同类型市场统计理论与方法

的差异性与特殊性。 例如，市场价格指数与股票价格指数虽然原理上是相通的或相同的，但后

者也有其特殊性，理解与掌握前者并不等千理解与掌握后者，更不等于会应用后者进行股市行

情分析。

针对上述三种主要思路和相应分析，并鉴千市场 经济统计学的发展是一 个不断渐进、不

断认识的过程，不可能在短期内达到理想中的最佳构成，以及有关市场统计工作与统计研究急

需相应统计理论指导，我们认为，以各类市场统计中共性为主线、辅之以主要类型市场统计特

殊性为补充是目前应选择的最佳思路。 这样可以汲取上述第二、三种思路的优点，确保所构建

的体系有一定的理论深度和抽象程度，为进一 步探讨和完善打下基础；同时，又考虑到除实物

商品市场外其它类市场统计理论与方法目前很不系统；甚至很贫乏这一现实，将市场体系中主

要市场中具有特殊性的一些统计理论与方法分类列出，进而有利千实证分析和指导统计工作

及市场研究，免千其脱离于市场实践。

• 62 •




