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蒋倚海、夏大慰：产自差异、转移戚本和市场竞争

品差异程度很大时，纯策略价格均衡将不存在。

我们还发现在转移成本和产品差异存在的条件下，在位企业可以使用定

价策略容纳或者遏制潜在竞争对手进入市场。当转移成本相对于产品差异程

度比较小时，在位企业将容纳潜在竞争对手的进入；当转移成本相对于产品差

异程度比较大时，在位企业将遏制潜在竞争对手的进入。

此外，还可以看到豪泰林空间差异模型和伯川德价格竞争模型只是本文

基本模型的两种极端情况。当转移成本不存在时，本文的基本模型退化为豪

泰林空间差异模型；当转移成本和产品差异均不存在时，本文的基本模型退化

为伯川德价格竞争模型。

铃回国强教授、洋国富教授、秦永中教授等对本文提出了宝贵意见，参加 2005 年全国

计量经济学高级学术研讨会的一些学者也对本文提出建设性评论，在此深表感谢。
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Competitive Markets with Product 

Difference and Switching Costs 
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Abstract: This article examines the effect of product difference and 

switching costs on price competition and strategic behavior of firms. The 

game models are developed based on the Hotelling's model of spatial differen­

tiation with switching costs. We get the conclusion that the relativity of 
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switching costs and product difference determines whether pure strategic 

price equilibrium could exist or not. It also determines whether the incum­

bent could accommodate or deter the entry of potential entrants. 

Key words: products difference; switching costs; entry accommodation; 

entry deterrence （责任编辑许柏）

附景

附录 1 ：命题 1 的证明．如果位于 X1 处偏好 A类产品的消费者对于购买两个企业之间的

产品无差异，那么－定有： r-PA -tx1 =r-Pa－~－tO-x1 ），因此

刻＝（Pa一PA＋~＋t)/2t (A. 1) 

同样，如果位于 Xi 处偏好 B类产品的消费者对于购买两个企业之间的产品无差异，

那么一定有ρ－PA -a-t:xi=r-P6-t(l-x2 ），因此

没＝（Pa-PA -a+t)/ 2t (A. 2) 

若 0运XJζ1,0ζ均运1，那么（A. l)式和（A. 2）式潜在地要求 8一t延民－Pa《t-a.

此时 A产品的消费者需求为 1jA X1 + T/B X2 • B产品的消费者需求为轨。一X1 )+11a(l-

Xi ），那么

/Pa-PA＋δ＋t Pa-PA-a+t 飞
πA＝民（取x1 ＋取均〉＝民（旦 2t l)A +T/B 2t ) (A. 3) 

一 ／ PA-Pa-o+t PA -Pa+o+t飞
πa=P山AO-x1 ）＋啦。一Xz)]-Ps ( 2t l)A ＋币 2t ) (A. 4) 

由最优化一阶条件anA /aPA=O,aπa/aPa=O 可以求出两企业竞争的纯价格策略纳什

均衡，其中~和 P自由下式表示z

P~ ＝ t＋＜可A -11a)o/3(1jA +11a) t p~ =t+(T/B…1jA)o/ 3(1jA +11a) <A 5) 

当［ l +2( l)A -11a) / 3( l)A +11a) ]o<t 时，均衡价格 δ－ tζp~ 一叫王三t…S。 此时均衡利

润为 n~＝＜l)A-11a)o/3+t<l)A +11a) / 2+<l)A-11a)202 / lBt<l)A +11a), n~ = <11a-1jA)o/ 3+ 

t(T/B ＋取）／2+<11a-1jA) 2护 ／18t(l)A +11a ）。

附录 2：命题 3 的证明。如果位于 x处且偏好A类产品的消费者对于购买两个企业之

间的产品无差异，那么 r-pA-tx=r－阳一tO-x)-o，所以 x=(Pa-PA+o一t) /2t. 若 0

ζx《l 成立，则要求

-<o+t）乓阳－pA乓t-o <A 6) 

同样如果位于 XJ 处且偏好 B类产品的消费者对于购买两个企业之间的产品无差异，

那么， x1 ＝（阳－ PA -o+ t) 121。若0ζX1《l 成立，则要求

o-tζ阳－pA乓t+o ( A 7) 

在 o>t 的条件下，（A. 的式和（A. 7）式不可能同时成立，如果偏好 A类产品的消费者

比较多，那么根据前述分析只有（儿的式成立。因此，两个企业的利润函数分别为自

7CA =PA Xl)A = pA （阳－pA 十o+ t) / 2tl)A, 7Cs = PaT/B +Pa (1- x) l)A = PaT/B (PA 一阳－o+

t) /2tl)A ，由一阶最优化条件anA /iJpA=O,a町／a阳＝O，可得：

Pa=2pA-o-t,pA=2Pa+o一t-211a t/ l)A 

求出纳什均衡：P~ = t+o/ 3+21/B t/3轨， pft = t-o/ 3+4 T/B t/ 3l)A 

命题 2要求 P~ -pft>o-t，所以 t<o<3t-211at／轨。
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